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Valorizacija resursa u turizmu (engl. Resorce evalution

In tourism, njem. Valorisation der touristischen Ressourcen) je
struCna i znanstvena ocjena vrijednosti, odnosno sustavno
razvrstavanje pojedinih resursa u prostoru.

Cilj turistiCke valorizacije jest utvrditi kvantitativnu i

kvalitativnu vrijednost svakog resursa odnosno utvrditi njegovu
uporabnu vrijednost.

U nasem priopcenju valorizira se cestovna infrastruktura
Hrvatske I njen utjecaj na turizam Hrvatske.



Turizam je kao jedna od najintenzivnijih pojava u suvremenom
drustvu vezan za potrebu privremene promjene boravista, u
prvom redu radi odmora i rekreacije. Privremeno zamjenjivanje
mjesta stalnog boravka nekim drugim mjestom prakticki znaci da
je pojam turist nerazdvojno vezan s putovanjem, iako svako
putovanje nije nuzno i turisticko putovanije.

Turizam je nastao kao sezonska pojava, on je danas pojava
sa izrazitim sezonalnim karakterom, | usprkos brojnim
pokusajima turizam ce jos dugo biti pojava kojoj se pridodaje
atribut — sezonalne pojave.

U Hrvatskoj se najveci broj turistickin dolazaka i turistiCkih
nocenja ostvaruje u ljetnim mjesecima, poglavito u srpnju |
kolovozu. Najveci broj turistickin dogadanja odvija se u
primorskim mjestima.
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Turist, sukladno definiciji Svjetske turistiCke organizacije, jest
posjetitelj koji ostvari najmanje jedno nocenje u nekom
smjestajnom objektu u destinaciji koju je posjetio. Posjetitel] koji
boravi krace od jednog dana je izletnik.

Turisticko mjesto jest mjesto koji posjecuju turisti u veéem
broju. Prema hrvatskoj metodologiji razlikujemo slijedece vrste
turistiCkih mjesta: glavni grad, zupanijska sredista, planinska
turisticka mjesta, primorska turistiCka mjesta, topliCka turisticka
mjesta, ostala turistiCka mjesta.

Vecina turistiCkog prometa u Hrvatskoj odvija se u
primorskim mjestima.
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Zupanija

85 % svih turista u 2008. godini posjetilo svega 6 zupanija
(Istarsku, Primorsko-goransku, Splitsko-dalmatinsku, Zadarsku,
Dubrovacko-neretvansku i Sibensko-kninsku Zupaniju)



Indikatori cestovnog prometa:

PGDP - ProsjecCni godisnji dnevni promet,
PLDP - Prosjecni ljetni dnevni promet.

PLDP
PGDP

Koef . =

Koeficijenti pokazuju u kojoj mjeri turistiCka putovanja snaznije
uvecavaju protok vozila na cestama.



Klasifikacija brojackih mjesta (cestovnih
pravaca) prema turistickom znacenju

Koeficijent Stupanj Opis
PLDP/PGDP
- 1.00 . Negativan turistiCki utjecaj

1.01- 1.10 1. Vrlo mali turistiCki utjecaj
1.11- 1.20 1. Maniji turistiCki utjecaj

1.21- 1.30 V. Veci turistiCki utjecaj

1.41- 1.70 V. Vrlo veliki turistiCki utjecaj
1.71 - VI. |lzuzetno velik turistiCki utjeca;




Varijable
Prosjecni godisnji dnevni promet PGDP
Prosjecni ljetni dnevni promet. PLDP
Koeficijent Koef — L PP
PLDP
Prosje€ni dnevni promet PDP
Udaljenost (distanca) DIST
Koeficijent (tajekt) Koef :TRAJEKT(PLDP)
" PGDP

Izvor: S. Tankovié, J.Vurdelja, N.Pleli (2001) Tourist Assemssment of Croatian
Roads, Promet-Traffic-Trafico, str. 30




Zavrsne misli:

Ekonometrijska analiza i odabir pravih varijabli
osigurava efikasnu I relativho jednostavnu proceduru odabira
cestovnih pravac kojima se potiCe hrvatski turizam.

Turizam je bio i ostalo nasa najsnaznija aktivnost koja ée
nasim ulaskom u EU dobiti na dodatnom znacaju.
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ZIVOTOPIS

Prof. dr. sc. Semso Tankovi¢, redoviti profesor Sveugilista u
Zagrebu. Trenutno obnasa duznost Saborskog zastupnika u
drugom mandatu.

Autor je vecCeg broja znanstvenih i strucnih radova. Najveci broj
radova vezuje se na primjenu kvantitativnih metoda u
ekonomskim istrazivanjima u turizmu.
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